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ИННОВАЦИОННЫЙ МАРКЕТИНГ – ОСНОВА РАЗВИТИЯ ЭКОНОМИКИ РОССИИ 

В настоящее время следует отметить важность и актуальность проблемы инновационного 

развития экономики. Мировой опыт развития свидетельствует, что уровень конкурентоспособности 

экономики страны и положение на глобальном рынке прямо пропорционально зависят от ее 

инновационного потенциала. Использование инновационного потенциала требует создания необходимых 

организационных, экономических и правовых условий, способствующих вовлечению в хозяйственный 

оборот результатов научно-технической деятельности, коммерциализации знаний и технологий, 

развитию на их основе производства конкурентоспособной наукоемкой продукции и услуг при условии 

стимулирования инвестиционной привлекательности инновационных сфер экономики. 

Современный этап развития характеризуется тем, что, именно, на данный момент экономика, 

основанная на инновациях и знаниях, имеет все больший стратегический потенциал. Это связано 

непосредственно с тем, что инновационная экономика становится менее зависимой от макро-

экономических колебаний, так как использование структурной дифференциации и инноваций 

производства способствует наибольшей сопротивляемости к изменениям цен и валютных курсов. 

Важным считаем отметить и тот факт, что действенным инструментом побуждения к созданию 

и применению инноваций в настоящее время является инновационный маркетинг, который является 

неотъемлемой частью инновационного менеджмента, как процесса управления инновационной 

деятельностью, и маркетинговой составляющей каждого конкретного инновационного проекта. 

Особенности применения инновационного маркетинга зависят от отрасли, в которой функционирует 

предприятие, от его финансовых возможностей, от потребителей инновационного продукта.   

В рамках статьи на основе применения современных методов исследования проведен анализ 

инновационной деятельности России и выявлено, что инновационный маркетинг является основой 

развития современной экономики.   

Ключевые слова: инновация, инновационная деятельность, экономика, инновационный маркетинг, 

предприятие. 

*** 

На мировом уровне в условиях высо-

кой турбулентности конкурентоспособ-

ность предприятия, отрасли и экономики 

в целом базируется на активном исполь-

зовании инноваций, которые, в свою оче-

редь, ведут к созданию новых продуктов, 

новых рабочих мест, к увеличению инве-

стиций и к повышению общего уровня 

экономического развития [1, с.48]. 

Следует отметить, что в России тен-

денция становления инновационной эко-

номики несколько отличается от стран 

Запада и США. Несмотря на то, что Рос-

сия провозглашена как один из научно-

технических лидеров, сохраняется пре-

имущество минерально-сырьевой доли в 

составе ВВП. В структуре российского 

экспорта минеральные ресурсы занимают 

около 70%, в то время как машины и обо-

рудование всего 6%, причем наукоемкие 

и высокотехнологичные товары состав-

ляют всего 5%. Согласно публикации 

«Глобального рейтинга инноваций – 

2015» Россия находится на 48 месте по 

уровню инновационного развития из 141 

страны. Данный индекс позволяет объек-

тивно оценивать эффективность развития 

инноваций по странам, рассчитываемый 

более чем из 80 показателей [2]. 
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Высший рейтинг имеют Соединен-

ное Королевство, Швейцария, Америка, 

Финляндия, Швеция – данные страны ха-

рактеризуются высоким уровнем дохода. 

Значительное отставание по уровню ин-

новационного развития России наглядно 

иллюстрирует целый ряд показателей. 

Так, совокупный уровень инновационной 

активности организаций в 2014 году в 

России составляет 10,1%, в то время как в 

ряде развитых стран данный показатель 

превышает 50% (рис. 1). 

 

 
Рис. 1. Совокупный уровень инновационной активности организаций в 2014 году, в % 

Отметим, что удельный вес организа-

ций, осуществлявших технологические ин-

новации в РФ  в общем числе организаций 

с 7,7% в 2009 г. увеличился до 8,9%, в 2014 

г. Несмотря на то, что внутри страны 

наблюдается положительная тенденция, 

относительно других развитых стран Рос-

сия демонстрирует отставание. По вложе-

ниям в науку первые места занимают 

США, Китай, Южная Корея, Иран. Россия 

на их фоне демонстрирует медленный 

рост, учитывая факт, что доля прямых и 

непрямых бюджетных расходов на финан-

сирование науки достигает 70% (рис. 2). 

Одновременно с увеличением коли-

чества организаций, осуществлявших 

технологические инновации, увеличива-

ется число затрат на них. Так, интенсив-

ность затрат на технологические иннова-

ции с 1,9% от ВВП в 2009 г. увеличилась 

до 2,9% от ВВП в 2014 г. Количество ор-

ганизаций, осуществляющих технологи-

ческие инновации, растет значительно 

меньшими темпами, чем затраты на осу-

ществление данных инноваций. Это го-

ворит либо о неэффективном инвестиро-

вании средств, либо о том, что денежные 

средства инвестируются в уже суще-

ствующие организации, не стимулируют 

создание новых предприятий [3, 13]. По 

данным исследований американского 

научного журнала «Funding Forecast», 

Россия находится в десятке мировых ли-

деров по масштабам расходов на науку 

(рис. 3). 

Помимо этого, наблюдается следу-

ющая тенденция: импорт высокотехноло-

гичной продукции значительно превыша-

ет ее экспорт, что вызывает неэффектив-

ный обмен технологиями. На российском 

рынке высокую инновационную актив-

ность имеют крупные международные 

компании и российские предприятия, ра-

ботающие на внешнем рынке. 
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Рис. 2. Удельный вес организаций, осуществлявших технологические инновации,  

в общем числе организаций в 2014г., в % 

 

Рис. 3. Затраты некоторых стран мира на НИОКР в 2014, процент от ВВП 

В большинстве случаев инновации 

неотделимы от бизнес-процессов и внед-

рения инновационных технологий. Внед-

рение новых товаров составляет весомую 

долю инновационной активности компа-

ний, но часто эти товары оказываются 

новыми только для нее самой, а не для 

глобального рынка. Российские компании 

в отношении инноваций отстают от ком-

паний развитых стран минимум в три ра-

за (в Чехии 36,6% компаний осуществля-

ли разработку ивнедрение инноваций, в 

Бельгии – 59,6%, в Германии – 69,7%, в 

России – 13%). 

Следует отметить, что наиболее вы-

сокий уровень инновационной активно-

сти показывают организации в  области 

производства летательных аппаратов 

(36,9%), фармацевтические предприятия 

(29,1%) и предприятия химического про-

изводства (23,7%). 

В целом, Россия имеет большой по-

тенциал в области использования инно-

ваций, но для этого необходимо модерни-

зировать весь сектор НИОКР, формиро-

вать спрос на научные и инженерные 

кадры и целостную инновационную си-

стему. 

Следует отметить мнение российско-

го экономиста, доктора экономических 

наук, профессора Колмыковой Т.С., ко-

торая считает что модернизация и разви-

тие инновационной экономики в России – 

это прерогатива государства. Так как 
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бизнес ориентирован на получение при-

были, то государство должно задавать 

вектор инновационного развития тех об-

ластей, которые могут дать стране конку-

рентное преимущество на международ-

ном рынке [4, с. 20]. 

По нашему мнению, на уровне мик-

роэкономики включение предприятий в 

инновационную сферу должно осуществ-

ляться с использованием инновационного 

маркетинга, который выступает как ин-

струмент побуждения к созданию и при-

менению инноваций. 

Так, например, Конина Н.Ю. пони-

мает инновационный маркетинг как кон-

цепцию маркетинга, согласно которой 

предприятие должно совершенствовать 

продукты и методы маркетинга, форми-

ровать новые рынки и потребности у лю-

дей [5, с. 8]. Значение маркетинга в инно-

вационной деятельности обусловливается 

новыми характеристиками спроса поку-

пателей и увеличением конкуренции на 

мировых и внутренних рынках. Иннова-

ционный маркетинг способствует эффек-

тивной коммерциализации инноваций, 

обеспечивая прогнозирование, моделиро-

вание, координацию инновационной дея-

тельности [6, с. 61]. 

В рамках настоящего исследования 

считаем, что эффективность внедрения 

инноваций коррелирует с целями марке-

тинга, причем эффективность инноваци-

онных отношений зависит от количества 

клиентов, клиентской базы, плотности 

связей, качества эмоционально-психоло-

гических и организационно-экономиче-

ских отношений, соотношения результа-

тов и затрат на инновации, оптимизации 

затрат на разработку, продажу и потреб-

ление инноваций.  

По нашему мнению, для того чтобы 

предприятие могло эффективно исполь-

зовать инновационный маркетинг, ему 

необходимо иметь возможности и ресур-

сы, среди которых интеллектуальные, 

финансовые, материальные, кадровые ре-

сурсы. Однако побуждением является 

спрос на инновации, маркетинговые ин-

струменты и научно-технологическое 

влияние макросреды на состояние пред-

приятия. 

Кроме того, для увеличения показа-

телей использования инновационного 

маркетинга и инновационного потенциа-

ла в России необходимо решить пробле-

мы в области инновационной политики 

государства, а, именно, не допускать со-

кращения финансирования инновацион-

ных проектов. Также необходимо разви-

вать реальный сектор экономики, повы-

шать спрос на инновационные продукты, 

внедрять единую систему мониторинга 

инновационной системы, предпринять 

меры по развитию благоприятной среды 

для развития инноваций [7, 11, 12]. 

Согласно Стратегии инновационного 

развития Российской Федерации на пери-

од до 2020 года возможны разные вари-

анты, но, мы считаем, что наиболее под-

ходящий - подразумевающий достижение 

лидерства в НИОКР (табл.). 

Придерживаясь мнения многих ве-

дущих экономистов, считаем, что необ-

ходимо провести масштабную модерни-

зацию всего сектора НИОКР в России, 

увеличить спрос на инновации со сторо-

ны предприятий, стимулировать исполь-

зование инноваций в работе компаний. 

Также необходимо увеличить вложения в 

НИОКР со стороны предприятий, нахо-

дить и поддерживать перспективные 

научно-технические разработки, проводя 

тематические форумы и конкурсы, разви-

вать приоритетные прорывные направле-

ния (вооружение, военная техника, воен-

ное авиастроение, агропромышленный, 

энергетический и транспортный секторы) 

[9, 10, 14]. 
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Варианты инновационного развития России в Стратегии инновационного 

развития Российской Федерации на период до 2020 года [8] 

Вариант  

инновационного 

развития России 

Ключевые моменты Особенности варианта 

Инерционное 

технологическое 

развитие (непри-

емлемый) 

Отсутствие масштабных усилий, 

нацеленных на инновационное раз-

витие, сфокусированность на макро-

экономической стабильности, низкие 

расходы на науку, инновации 

Приведет к технологическому 

отставанию от ведущих стран 

Запада, а в будущем – от но-

вых индустриальных стран 

Догоняющее раз-

витие и локальная 

технологическая 

конкурентоспособ-

ность (Япония, 

Сингапур, Китай) 

Применение импортных технологий, 

усилия государства по модернизации 

сектора исследований, поддержка 

наиболее перспективных научно-

технологических направлений 

Увеличение спроса на науч-

ные и инженерные кадры, 

формирование развитой наци-

ональной инновационной си-

стемы, требует значительных 

финансовых вложений 

Достижение ли-

дерства в 

ведущих научно-

технических сек-

торах и фундамен-

тальных 

исследованиях 

Масштабная модернизация сектора 

НИОКР, формирование целостной 

инновационной системы, приоритет 

на прорывных направлениях 

Наиболее привлекательный 

вариант, требующий значи-

тельных финансовых вложе-

ний и несущий значительные 

риски 

 

Таким образом, успешность иннова-

ционного развития зависит от правильной 

политики государства и от направленно-

сти национальной экономики. При этом 

следует учитывать, что эффективность 

маркетинга инноваций определяется ин-

новационной деятельностью экономиче-

ских субъектов, в том числеи предприя-

тиями. Инновационный маркетинг помо-

гает предприятиям выстроить стратегию 

инновационного развития, оценить свое 

текущее положение на рынке и выяснить 

перспективы инновационной деятельно-

сти на долгосрочный период, усиливая 

ключевые аспекты инновационной ак-

тивности предприятия, реализации по-

тенциала и создания инновационных то-

варов и услуг. 
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INNOVATIVE MARKETING –DEVELOPMENT BASIS OF RUSSIAN  ECONOMY  

It should be noted the importance and relevance of innovative development economy problems. Global 

development experience indicates that the competitive level of country economy and its position in the global market 

is directly proportional to its innovative capacity. The use of innovative potential requires the creation of 

organizational, economic and legal environment which promotes implementation of scientific and technological 

activities results into business, commercialization of knowledge and technologies, development on their basis 

production of competitive science-intensive products and services providing stimulation of investment attractiveness 

of innovative economic sphere. 

Modern stage of development is characterized by the fact that economy based on innovation and knowledge, is 

becoming of great strategic potential. It is directly implied from the fact that innovation economy is becoming less 
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dependent on macroeconomic fluctuations as the use of structural differentiation innovation and production provides 

the best resistance to changes in prices and exchange rates. 

It is important to notice that innovative marketing is an effective tool for encouraging the creation and 

application of innovations nowadays. It is an integral part of innovation management process and marketing of each 

specific innovation project. Application peculiarities of innovative marketing depend on production branch, its financial 

capacity and innovative product consumers. 

The article contains the analysis of the innovative activities in Russia based on the application of modern 

research methods. It is revealed that innovative marketing is foundation of modern economic development. 

Key words: innovation, innovation economy, innovative marketing, enterprise. 
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